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XV МЕЖДУНАРОДНАЯ ВЫСТАВКА 
ТКАНЕЙ И ТЕКСТИЛЬНЫХ МАТЕРИАЛОВ





РАЗДЕЛЫ ВЫСТАВКИ



ДИНАМИКА РОСТА
ВЫСТАВКА ДИНАМИЧНО РАЗВИВАЕТСЯ.
И ЭТА ТЕНДЕНЦИЯ ПРОДОЛЖАЕТСЯ!



КАКИЕ ЗАДАЧИ 
МОЖНО РЕШИТЬ

КЛЮЧЕВОЕ ПРЕИМУЩЕСТВО И ЦЕННОСТЬ 
ВЫСТАВКИ ИНТЕРТКАНЬ  ОХВАТ ВСЕХ КАНАЛОВ 
СБЫТА ТКАНЕЙ И ТЕКСТИЛЬНОЙ ПРОДУКЦИИ 
И ВОЗМОЖНОСТЬ КОМПЛЕКСНО РЕШАТЬ ЗАДАЧИ БИЗНЕСА:

ДЛЯ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ ТКАНЕЙ 
И ТЕКСТИЛЬНОЙ ПРОДУКЦИИ: 
найти новых клиентов, увеличить продажи, 
расширить географию продаж внутри России, 
реализовать экспортный потенциал, презентовать новинки, 
изучить рынок и сэкономить, 
пполучить отзывы закупщиков о своей продукции, 
встретиться с конкурентами и найти поставщиков услуг;

ДЛЯ РИТЕЙЛА, ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ 
И МАРКЕТПЛЕЙСОВ: 
найти новых производителей, поставки и договориться 
о поставках на наиболее выгодных условиях, 
сравнить предложения разных поставщиков, 
пподержать в руках и самостоятельно оценить качество продукции, 
узнать свежую статистику рынка и встретиться с экспертами отрасли;

ДЛЯ ШВЕЙНЫХ ПРЕДПРИЯТИЙ И ФАБРИК: 
найти новых поставщиков тканей и фурнитуры,
вживую оценить широко представленную текстильную продукцию, 
договориться о поставках напрямую с руководителями компаний, 
получить актуальную информацию о рынке от ведущих экспертов 
и аналитии аналитиков в рамках мероприятий деловой программы выставки.



НАЦИОНАЛЬНЫЕ ЭКСПОЗИЦИИ

Беларусь

Узбекистан

Турция

Китай

Индия



ВЫСТАВКА В ЦИФРАХ

800
компаний-экспонентов

>40
регионов России 
и 12 стран мира

5
Национальных 
экспозиций

3
Дня проведения

19 763
посетителя

>28 000 м² 
выставочных площадей



СОЦИОЛОГИЯ ЭКСПОНЕНТЫ

ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ УЧАСТИЯ В ВЫСТАВКЕ 

КОЛИЧЕСТВО ДЕЛОВЫХ КОНТАКТОВ СОСТОЯВШИХСЯ НА ВЫСТАВКЕ

НАСКОЛЬКО ПОЛЕЗНЫМ БЫЛО УЧАСТИЕ В ВЫСТАВКЕ ДЛЯ БУДУЩИХ ПРОДАЖ 

СООТВЕТСТВИЕ РАБОТЫ НА ВЫСТАВКЕ ОЖИДАНИЯМ 

62,2%  нашли новых партнеров,клиентов
   18%   заключили,планируем заключить 
                новые контракты

14,8%  встретились с существующими 
                клиентами/партнерами

  4,1%  получили актуальную информацию 
               о                о тенденциях рынка

  0,9%  другое

55,2%  от 50 до 100
   28%  более 100
16,8%  от 20 до 50

42,3%  очень полезно
55,9%  полезно
  1,8%  бесполезно

76,6%  соответствует
  8,3%  превзошла ожидания
14,2%  не совсем соответствует
  0,9%  не соответствует



СОЦИОЛОГИЯ ПОСЕТИТЕЛИ

УРОВЕНЬ ЗАНИМАЕМОЙ ДОЛЖНОСТИ

ЦЕЛЬ ПОСЕЩЕНИЯ ВЫСТАВКИ

ИНТЕРЕС К РАЗДЕЛАМ ВЫСТАВКИ

35,4% руководитель компании
16,1% индивидуальный предприниматель
   21% специалист или менеджер

 10,4% руководитель отдела
   9,5% заместитель руководителя
   7,6% другое

    47% поиск товаров или услуг для бизнеса
22,7% получение общей отраслевой информации
13,3%  образовательные цели
10,2% личные интересы
  6,8% продвижение собственных товаров и услуг

22,3% Ткани для производства одежды
16,7% Фурнитура, аксессуары, 
              отделочные материалы, галантерея

15,7% Трикотажные полотна
7,1%   Пряжа и нити
6,7%  «Умные ткани для спорта 
              и активно              и активного образа жизни

6,1%   Вспомогательные 
              и сопутствующие товары, 
              комплектующие

5,8% Цифровая печать
5,6% Декоративные и интерьерные ткани, 
           текстиль для дома

5,1% Технический текстиль и нетканые 
            материалы, 
            медицинский текстиль

4,3%4,3% Кожа, искусственные материалы, 
            комплектующие и оборудование

2,9% Текстильное сырье, красители
1,7%  Пушно-меховые изделия



ДЕЛОВАЯ ПРОГРАММА

56
мероприятий 
деловой программы

184
спикера

5
площадок
деловой программы

4 120
участников 
деловой программы



ТРИ ДНЯ НАСЫЩЕННОЙ
ДЕЛОВОЙ ПРОГРАММЫ

острые и актуальные темы: от общеотраслевых проблем и задач 
с участием правительственных структур, а также - маркетинга, 
продвижения и брендинга по всем сегментам отрасли, 
до узкоспециализированных практикумов и круглых столов;

среди спикеров деловой программы признанные эксперты 
и специалисты, представители федеральных и региональных 
орорганов власти и иностранных компаний (Беларусь, Китай, 
Турция, Узбекистан);

самые разнообразные форматы мероприятий: мастер-классы, 
дискуссии, круглые столы и практикумы;

специализированные отраслевые конференции, 
такие как «Швейный приговор», в сотрудничестве с проектом 
«Прошью Business» или «Безупречный пошив», 
в в сотрудничестве с онлайн-школой WILLIZ.

ГОРЯЧИЕ ТРЕНДЫ ТЕКСТИЛЬНОГО ДИЗАЙНА 
И ОТРАСЛЕВАЯ БАЗА ЗНАНИЙ



УНИКАЛЬНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ 
ДЛЯ ЭКСПОНЕНТОВ ВЫСТАВКИ 
ИНТЕРТКАНЬ:
РЕКЛАМНО-МАРКЕТИНГОВОЕ СОПРОВОЖДЕНИЕ 
экспонентов с момента подписания договора на участие в выставке. 
Публикация новостей компании на сайте выставки и в партнерских СМИ, 
онлайн-баннеры или B2B-таргетинг в Интернете. Вы получаете выгоду от 
отраслевого охвата, который обеспечивает партнерство с Российским союзом 
предпринимателей текстильной и легкой промышленности (СОЮЗЛЕГПРОМ). 
ШироШирокое продвижение компаний-экспонентов согласно рекламной кампании 
выставки и эксклюзивное продвижение экспонентов в соответствии с рекламными 
и спонсорскими пакетами ДЛЯ УЧАСТНИКОВ ВЫСТАВКИ.

ПРЕДСТАВЛЕНИЕ ПРОДУКЦИИ КОМПАНИИ 
целевой аудитории потенциальных клиентов – предприятий – закупщиков 
самых разных уровней, среди которых стратегические заказчики федерального 
уровня из России и стран Евразийского Союза, руководители и собственники
ккрупных текстильных, трикотажных и швейных производств и авторских ателье, 
ведущие российские дизайнеры, профессионалы легкой промышленности 
и индустрии моды.

ОСЕНЬЮ 2023 ГОДА ИНТЕРТКАНЬ ПОСЕТИЛИ 

19 763 СПЕЦИАЛИСТА ОТРАСЛИ

ПРОВЕДЕНИЕ ЛИЧНЫХ ВСТРЕЧ 
с руководителями и специалистами по закупкам тканей, 
текстильной продукции и фурнитуры.

93% ЦЕЛЕВЫХ ПОСЕТИТЕЛЕЙ 
влияют на принятие решений о закупках 
продукции, представленной на выставке
«ИНТЕРТКАНЬ».



ПОЛУЧЕНИЕ ОПЕРАТИВНОЙ ОБРАТНОЙ СВЯЗИ 
В ХОДЕ ДЕМОНСТРАЦИИ ОБРАЗЦОВ 
СВОЕЙ ПРОДУКЦИИ НА СТЕНДЕ. 
Вы сможете получить объективную оценку ее востребованности 
и конкурентоспособности со стороны специалистов отрасли, 
получить знания, необходимые для дальнейшего усовершенствования 
и расширения аи расширения ассортимента Вашей продукции.

НАЙТИ НОВЫХ КЛИЕНТОВ
Аудитория посетителей выставки «ИНТЕРТКАНЬ» постоянно обновляется. 
9 698 специалиста (49,3% от общего числа) посетили выставку впервые.

ПОДДЕРЖАТЬ ДЕЛОВЫЕ СВЯЗИ 
С СУЩЕСТВУЮЩИМИ БИЗНЕС-ПАРТНЕРАМИ
Посещение выставки «ИНТЕРТКАНЬ» входит в деловой календарь 
бболее 20 000 специалистов, отвечающих за закупки тканей, 
сырья и текстильной продукции.

РАСШИРИТЬ ГЕОГРАФИЮ ПРОДАЖ
Выставку «ИНТЕРТКАНЬ» посещают специалисты из более чем 40 регионов России: 
Санкт-Петербурга и Ленинградской области, Свердловской области, 
Республики Татарстан, Челябинской области и многих других.



https://intertkan.ru/
https://t.me/intertkan
https://vk.com/intertkan
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